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Buduénost plastike u kruznoj privredi

U Svajcarskom Davosu u periodu 22-25. januara 2019. odrzan je godisSnji sastanak
Svetskog ekonomskog foruma. Bili su prisutni najmocéniji, najuticajniji i najbogatiji ljudi
na svetu. Centralna tema bila je nova ekonomska era — globalizacija 4.0. Duzna paznja
posveéena je i nasoj struci, tj. plastici. Neka od predlozenih reSenja mogu promeniti
nase potrosacke navike usled prihvatanja modela kruzne privrede

vetski ekonomski forum —
WEF (World Economic Fo-
rum) osnovan je 1971. sa se-
distem u Zenevi u Svajcarskoj. To
je neprofitna organizacija sa statu-
som fondacije Ciji je osniva¢ Klaus
Schwab. Redovni godidnji sastanci
odrzavaju se u gradu Davosu gde
se okupljaju najuticajniji svetski po-
litiCari, ekonomisti i poslovni ljudi.
Na ovogodiSnjem sastanku in-
dustrija plastike i industrija robe
Siroke potroSnje nasle su se u fo-
kusu panel diskusija. Vode¢i me-
nadzeri svetskih kompanija, uklju-
Cuju¢i Procter & Gamble, Coca-
Colu, Unilever i PepsiCo, nasli su
se u defanzivi. Bili su nova meta
globalnih aktivista iz grupe ,zele-
nih” koji ih optuzuju za ispustanje
plastike u okeane i traze od vlasti
Sirom sveta da se ovo zakonski
reguliSe. Na slican nacin ranijih su
godina optuzivani proizvodac¢i nafte
i uglja kao glavni krivci za klimats-
ke promene. Nakon burnih i svad-
livih rasprava, lideri Greenpeacea
izneli su tvrdnju da plastiCari ne
Zele da budu regulisani zakonima.
Dok proizvodaci i korisnici plasti¢-
ne ambalaze navode svoje buduée
inicijative i nove Seme reciklovanja,

Greenpeace poziva na zabranu
plastichne ambalaze i smatra da re-
ciklovanje nije dovoljno. Njihovi su
argumenti razne TV emisije i do-
kumentarni filmovi, kao $to je Blue
Planet poznatog rezisera Davida
Attenborougha. Pod svim tim pritis-
cima, izvrSni direktor Unilevera iz-
javio je da se ose¢a kao da proda-
je brendirani otpad. Dve godine ra-
nije, na istom mestu, ova firma obe-
¢ala je da ¢e svoje sapune ,dove”
prodavati u plasti¢noj ambalazi ko-
ja se moze reciklovati, ponovo
upotrebiti ili kompostirati do 2025.

Plastiécna ambalaza

Desetine velikih kompanija dale su
razli¢ita obeéanja o smanjenju uti-
caja plasticne ambalaze. Oko 40
britanskih firmi predstavilo je plan
za eliminisanje nepotrebne jedno-
kratne plasticne ambalaze na svo-
joj teritoriji do 2025.

Firma PepsiCo najavijuje za
slede¢u godinu novu tehnologiju
kojom ¢ée smanijiti koli¢inu ambala-
Z2e po kilogramu upakovanog sadr-
zaja. Dodatno, firma se okreée vise-
kratnoj ambalazi, kao §to su limen-
ke i staklene boce. Firme PepsiCo,

Unilever i evropski lanci supermar-
keta Carrefour i Tesco nalaze se
medu potpisnicima pilot-programa za
smanjenje otpada. Planira se pro-
daja nekih proizvoda, kao Sto je
sok od pomorandze, u viSekratnim
bocama i prikupljanje praznih za
pranje i ponovno punjenje. Razra-
diée se ovaj poslovni model i vide-
ti reakcija kupaca.

U napad na plastiku ukljucile
su se i organizacije za ljudska pra-
va. Tako je jedna predlozila da
plastiari snose zakonske posledi-
ce onoga $to su njihove kompanije
uradile. Ideja je slitna onoj prema
kojoj je duvanska industrija bila
odgovorna za Stetu koju je nanela
ljudskom zdravlju. Na to je preds-
tavnik petrohemijske kompanije Dow
odgovorio da se plastiéni otpad
naSao u okruzenju jer su ga tamo

»Kruzna privreda je relativ-
no jednostavan koncept,
ali izuzetno slozen kada se
radi o njegovoj primeni u
stvarnom svetu” izjavili
su predstavnici kompanije
Solvay u Davosu.
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Procter & Gamble planira da se
sva ambalaza za njihove proizvode
moze 100% reciklovati do 2030.

bacili korisnici i da su ljudi odgo-
vorni §to ga tamo odbacuju. U de-
batama su uCestvovali i predstav-
nici velikih osiguravaju¢ih kompani-
ja koje zasad odbijaju da se uk-
ljuCe u ove aktivnosti.

Izvréni direktori proizvodaca na-
pitaka i kozmetike, kao korisnici
plasticne ambalaZe, smatraju da sve
vece zabrane nisu reSenje, ve¢ od-
govor treba traziti u razvoju novih
tehnologija pakovanja, reciklovanju
i viSekratnoj ambalazi. lako je EU
usvojila mere zabrane pojedinih
plastinih proizvoda (slamcice, ¢a-
Se itd.) potev od 2021, ekoloSkim
organizacijama to nije dovoljno i
smatraju da inicijative industrije ni-
su reSenje. Tvrde da se iza ovih
inicijativa krije dalje Sirenje proiz-
vodnje jednokratnih plasti¢nih pro-
izvoda i da se plasiraju na trzista
koja su veé prezasicena. Ekologe
je podrzao francuski drzavni sekre-
tar za ekologiju koji je rekao da
kompanije ne rade dovolino i da
¢e drzava intervenisati.

Otipadna plastika kao
sirovina

Zapazeno uceSée u Davosu imali
su i direktori kompanije Accenture.

Tri strategije Fondacije Ellen
MacArthur za transformaci-
ju globalnog trziSta plastic-
ne ambalaze jesu: funda-
mentalni redizajn i inova-
cije; viSekratha ambalaza i
reciklovanje s radikalnim
poboljSanjem ekonomiénos-
ti i kvaliteta.

To je globalna konsultantska firma
sa sedistem u Irskoj i poslovima u
120 zemalja. Prihod ove kompanije
iznosio je 2018. oko 40 milijardi
USD i imaju oko 460.000 zaposle-
nih. 1zloZili su svoje stratedko vide-
nje po kome je plastika globalni
problem, ali i globalna moguénost.
Priznaje se da je plastika materijal
bez koga je teSko zamisliti savre-
meni nacin Zivota.

Kada se razmi$ljanje o kruznoj
privredi primeni na plastiku, moze
se doéi do toga da plastika pos-
tane sopstveno reSenje. Ideja o
kruznoj privredi stara je i potice iz
proSlog veka kao suprotnost tzv.
linearnom modelu, ali ju je aktivi-
rala Fondacija Ellen MacArthur
2012. u saradnji s konsultantskom
firmom McKinsey & Company.
Prema miSljenju Accenturea, eko-
nomski rast vezan je sa ograniCe-
nim prirodnim resursima. Ako bi
plastiéni proizvodi koji postoje bili
ponovno iskorid¢eni, nakon $to pos-
tanu otpad, sami bi postali sirovi-
na. Kada bi zakonske mere uslo-
vile reciklovanje i ponovnu upotrebu,
uz odrzive inovacije i napredak u
tehnologiji, svetska traznja izvorne
plastike dramati¢no bi se smanijila.
Jedno od reSenja koje bi ovo pod-
staklo moze biti globalna standar-
dizacija tipova plasticne ambalaze.
Zatvaranjem kruga plastika vise ne
bi bila klasifikovana kao otpad.
Umesto toga, postala bi kljuéni izvor
vrednosti ulaze¢i u lanac vrednosti.
Svetski ekonomski forum i Accen-
ture Strategy identifikovali su teh-
nologije koje podrzavaju prelaz na
kruznu privredu. Odrzive inovacije
moraju biti u osnovi razvoja tehno-
loSkih mogucnosti koje ¢e prome-
niti svet u kome zivimo.

IstrazivaCi u kompaniji Procter
& Gamble najavili su novu tehno-
logiju za uklanjanje boje, mirisa i
kontaminacije pri reciklovanju ot-
padne polipropilenske ambalaze. To
bi trebalo da omoguéi dobijanje
ultracistog reciklovanog PP-a pos-
tupkom PureCycle. Proizvodno post-
rojenje bice otvoreno slede¢e go-
dine u SAD. Procenjuje se da ¢e
do 2023. globalno trziste PP-a iz-
nositi preko 133 milijarde USD. lIsto-
vremeno, PP je plastika koja se
najmanje recikluje, sa stopom ma-
njom od 1%. U ovoj kompaniji isti-
C¢u da je potrebna jo$ jedna strate-
gija, pored tri koje je predlozila

Fondacija Ellen MacArthur, a to
je mobilizacija potroSaca. Potrebno
je promeniti koncept ,upotrebi i
odbaci” ka modelu ,upotrebi i sa-
kupi (otpad)’. Time bi se dobio
materijal za reciklovanje.

U Evropi se pokre¢e projekat
za reciklovanje fleksibilnih filmova
pod nazivom CEFLEX. Istovreme-
no, sliCan projekat se razvija i u
SAD pod nazivom Materials Re-
covery for the Future (MRFF).

ViSe kompanija usvaja ambicioz-
ne cilieve, kao $to je koriSéenje
100% reciklata u proizvodnji nove
ambalaze. Partnerstvo izmedu firmi
Indorama Ventures (koja je najve-
¢i proizvoda¢ PET-a na svetu s
kapacitetima od 4,2 miliona tona
godiSnje) i Loop Industries dovelo
je do zajedniCkog poslovanja u ko-
me se koristi postupak firme Loop.
Cilj je razvoj 100% odrZive proiz-
vodnje PET-a i vlakana, uz komer-
cijalnu proizvodnju pocetkom 2020.

Medutim, ambalaza koja se
moze reciklovati ima svoja ogra-
nicenja. Sakupljanje ambalaze na
kraju radnog veka jedna je od naj-
vecih barijera za sve, posebno za
proizvodace robe Siroke potroSnje.
Njihove proizvode Kkoriste milioni
ljudi Sirom sveta svakog dana. Ko-
risnici ambalaze Cesto ne brinu o
potrebi vra¢anja ovih proizvoda ili
ne zele da promene svoje pona-
Sanje jer im je tako lakSe. Prema
istrazivanjima, logistiCki troSkovi u
prikupljanju iskoriS¢enih proizvoda
jesu druga velika barijera za firme
koje Zele da primene strategiju
kruzne privrede.

Na forumu u Davosu Coca-
Cola je prethodne godine lansirala
inicijativu Svet bez otpada. Ove
godine izvestili su da je globalna

Plasticne boce su najpogodnije za
reciklovanje, za razliku od fleksi-
bilne ambalaze
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stopa reciklovanja njihovih boca
59%, da u nekim zemljama Koriste
preko 25% reciklata za boce i
limenke, a da u 4 zemlje plasiraju
plasticne boce od 100% reciklata.

Elektriéni i elektronski
otpad

Nevidena traZznja CoveCanstva za
elektronskim uredajima stvara naj-
brze rastuéu struju ot-
pada. Neke forme ure-
daja rastu eksponenci-
jalno, a Ujedinjene na-

" A 29%
cije to nazivaju ,cuna-
mijem e-otpada”. Dok |[kieakie
sve viSe elektronskih
uredaja postaje deo
problema, ¢&ini se da

takode mogu biti i deo
reSenja. ViSe digitalizo-
van i povezan svet po-
moc¢i ¢e ubrzanju prog-
resa u skladu sa Odr-
zivim ciljevima razvo-
ja UN. Ovo pitanje po-
vezalo je brojne global-
ne agencije koje su
Clanice Koalicije za e-
otpad. U radu ucest-
vuju Medunarodna te-
lekomunikaciona unija
— ITU, Medunarodna
organizacija rada — ILO, Program
Ujedinjenih nacija za zivotnu sre-
dinu — UNEP i drugi. Tako su
zemlje Clanice ITU nedavno posta-
vile cilj da povecéaju globalno recik-
lovanje e-otpada na 30%. Ove
agencije, zajedno sa Svetskim eko-
nomskim forumom i Svetskim
poslovnim vecem za odrzZivi raz-
voj, predstavile su zajedniCki iz-
vestaj nove vizile u sektoru. Eko-
nomski argumenti su jaki jer se
radi o vrednosti uredaja od 62,5
milijardi USD, $to je 3 puta vise ne-
go godidnja proizvodnja svih svets-
kih rudnika srebra. U strukturi e-
otpada najviSe ucestvuju mali ure-
daji sa 16,8 miliona tona i veliki
uredaji sa 9,1 milionom tona, na-
kon Cega slede klima-uredaji, ek-
rani, mali IT i svetiljke.

S obzirom na to S&to je za-
gadenje okeana jedan od najvecih
izazova, treba obratiti paznju na
elektronski otpad. Svake godine
formira se 50 miliona tona e-ot-
pada. Prognoza je da ¢e se ova
kolicina do 2050. povecati na 120
miliona tona. Ova ogromna struja

15%
Bakar i
legure

H
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Struktura materijala u
proseénom mobilnom
telefonu

monitora, kablova, Stampanih ploc¢a
itd., trenutno iznosi mnogo viSe od
broja stanovnika Zemlje i do 2020.
iznosi¢e 25-50 milijardi komada. U
ovoj situaciji ne pomaze Cinjenica
da se oko 20% globalnog e-otpada
formalno recikluje. Ostatak se spa-
ljuje ili odlaze na deponije. Hiljade
tona ovog otpada nalazi put oko
sveta gde biva ruéno rastavljan ili
spaljivan od strane najsiromasnijih
radnika na svetu.

ReSenja su ve¢ poz-
nata, ali je stvar kako
ih efikasno primeniti.
Najpre, bolje strategije
upravljanja e-otpadom i
ekoloSki standardi mo-
gu pomoc¢i u reSavanju
problema. Na global-
nom nivou treba stvoriti
odrzivu industriju koja
plastika stvara manje otpada i

8% u kojoj se delovi ure-
Ostala daja ponovo Kkoriste ili
plastika recikluju novim meto-
dama. Ve¢ 67 zemalja
ima propise u vezi s
tretmanom e-otpada.
Neke firme, kao $to su
Apple, Google, Sam-
sung itd., postavile su
ambiciozne cilieve za
reciklovanje i koriS¢enje
reciklovanih i obnovljivih materijala.
Na redu je dematerijalizacija u in-
dustriji elektronike.

16%
Keramika

10%
Ostali
metali

10%

Gvozde

Visekraina ambalaza
na kuénom pragu

Jedan od naina za smanjenje
plastichog otpada, koji je promo-
visan u Davosu, jeste povratak na
viSekratnu ambalazu.

AmeriCka reciklerska firma Terra-
Cycle promovisala je kruznu plat-
formu za e-trgovinu  nazvanu
LOOP. Novi nacin e-trgovine pod-
razumeva isporuke naru¢ene robe
u velikim viSekratnim torbama s
pregradama gde su proizvodi upa-
kovani u staklene, ¢eli¢ne, alumini-
jumske i plastitne posude. Proiz-
vodi se isporu¢uju na kuénom pra-
gu. Nakon iskoriS¢enja proizvoda,
ambalaza se zajedno s torbom
vra¢a kompaniji TerraCycle koja je
preuzima na kuénom pragu. Potom
se ta ambalaza pere, ponovo puni
i ponovo je spremna za isporuku.
A otpad od proizvoda, kao Sto su
npr. pelene, reciklovace se. Ovaj

A
-
" (&3

1EL i
\ ”f ’.‘1 o

Prema sistemu LOOP, roba c¢e se
isporuéivati u viSekratnoj ambalazi
u velikoj torbi, a nakon upotrebe
vracéaée se prazna ambalaza

projekat podrzale su mnoge firme,
medu kojima Procter & Gamble,
Unilever, Pantene, Pampers, Gil-
lette, Ariel, Nestle, Danone, Mars,
Coca-Cola, PepsiCo itd. Ove go-
dine zapocinje pilot-projekat s ne-
koliko hillada kupaca u Njujorku i
Parizu, a nesto kasnije u Londonu.
Za sledeéu godinu planirani su
Tokio, Toronto i San Francisko. Oko
300 proizvoda koji ¢e se ispo-
ruCivati u ovoj videkratnoj ambalazi
jesu: deterdzenti za pranje, dezo-
doransi, paste za zube, pelene,
uloSci, Samponi, sladoled, osveza-
vajuci napitci, sokovi, majonez itd.
Pored regularne cene, kupci ce
placati kauciju za svaki paket.
Kaucija varira od 25 centi za bocu
.Koka-kole” do 47 USD za pelene.
Isporuka ¢e biti besplatna ako se
kupuje 5—7 artikala, zavisno od ve-
liCine i tezine proizvoda. Kada na-
kon viSe punjenja ambalaza posta-
ne neupotrebljiva, TerraCycle c¢e
je reciklovati. Planirano je da am-
balaza izdrzi najmanje 100 punje-
nja. Pitanje je samo hoée li potro-
Sali prihvatiti da kupuju robu na
ovakav nacgin. | da li ¢e Zzeleti da
stalno kupuju iste proizvode?
Prema istrazivanjima, 50% ku-
paca vraéa se istim proizvodima, ali
druga polovina stalno ih menja.
Kupci na svim kontinentima ne ce-
ne napore velikih i malih brendova
da kreiraju proizvode kojima se
Stedi energija, voda i stvara manje
otpada. Nekada veruju da su takvi
proizvodi loSiji ili da ne funkcioniSu
dobro. Nekada je barijera visa ce-
na, a nekada nedostatak praktiCnosti
primene. U svakom slu¢aju, u Da-
vosu su se Cule razne ideje, ali je
Ginjenica da je najteze promeniti
navike potro$aca.
Aleksandra Mihajlovic¢
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